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COM -
DIGITAL PUBLIC
RELATION (COM-DPR)

Spesialisasi ini mengajarkan mahasiswa keahlian khusus
tentang digital Public Relation yang meliputi: public
relations dalam korporasi, hubungan dengan media, teknik
penulisan public relations, keterampilan public speaking,
hingga manajemen kehumasan. Selain itu mahasiswa juga
mempelajari beberapa bidang vyang terkait seperti
integrated  marketing communication, lobby and
negotiation, event organizer management. Dengan
demikian, diharapkan mahasiswa juga mempunyai
pengetahuan yang mumpuni dalam pengelolaan kegiatan
praktis komunikas| pemasaran, media planner, corporate
social responsibility, serta mampu merancang, mengelala,
dan mengembangkan kegiatan Brand Communication yang
mencakup strategi citra merek di institusi berorientasi
profit, insitusi pemerintah (BUMMN), hingga NGO (Non
Government Organization) atau Lembaga Swadaya
Masyarakat (LSM).

PROSPEK LULUSAN

¢+ Internal / External Relations Officer « Social Media Specialist

* Public Relations Strategy and * Event Organizer

Consumer Behavior Researcher * Charity Fundraiser

* Spokesman & Negotiator

Sarjana llimu Komunilkasi
(5. 1. Kom.)

PRESTASI MAHASISWA

+ Atlet Lompat Indah Indonesia Peringkat 10 Besar di
18" Asian Games 2018

* Juara | Kompetisi Debat Mahasiswa Indonesia
ingkat Jawa Timur

« Juara Il Wildlife Photography Rally Competition oleh
Lensa Community Surabaya di Kebun Binatang Surabaya

+ Juara |l Lemba Debat Rector Cup 2019
+ Juara | PKM-GFK Rector Cup 2019

+ Best Movie dan Best Cinematography di HAPPENIC
UNESA 2019

* Putri Pendidikan Jawa Timur 2020
* Juara |l Putri Pendidikan Tingkat Nasional
« Juara Duta Lalu Lintas Jawa Timur

KEUNGGULAN JURUSAN

REAL PROJECTS, REAL PROBLEMS, REAL CLIENTS

Mahasiswa diberikan kesempatan untuk terlibat secara
nyata dalam program komunikasi dan proyek blsnis sejak
awal kuliah, mengidentifikasi problem dan mengeksekusi ;‘i
solusi, termasuk bertemu dengan pelanggan riil, F

Belajar bisnis didampingi oleh para pakar dan
melakukan praktik pembelajaran di dalam laboratorium
komunikasi media.

CROS5 MAJOR PROJECT

FASILITAS

* Kelas Interaktif Inkubator Bisnis

* Student Lounge Wifi & E-learning

* Perpustakaan Laboratorium Fotografi

= Auditorium Laboratorium TV & Radio

* Ruang Teater Laboratorium Multimedia
& Public Relations

LEMBAGA KERJASAMA

* MPR-DPR Republik Indonesia  + RILIV

Universitas Ciputra merupakan bagian dari Ciputra Group yang « Citraland + SurabayaTV

sudah melebarkan sayap hingga level internasional, di mana s Intiland « BESTV

komunikasl pemasaran adalah salah satu keunggulannya. « Suara Surabaya FM « Atla.Contre Thailand
* GenFM * Kompas TV

Mahasiswa berkesempatan melakukan pembelajaran
lintas program studi.

ENTREPRENEURIAL & PROFESSIONAL COMMUNICATION

Mahasiswa tidak hanya belajar llmu Kemunikasi secara teori,
melainkan juga mempraktikannya secara langsung dalam
konteks bisnis komunikasi dan multimedia.

CIPUTRA GROUP NETWORK



